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;Que estamos
haciendo en las
universidades
para generar
capacidades

ol he " ara 1maginar
¢,Qué hace un muerto en esta foto? p g ,
el futuro®




(Acaso
pensamaos por
un momento
que podemos

ensenar a
Imaginar cosas
ANk, - W que no existen
¢ El ambiente perfecto para pensar el futuroJ =10 8§l lugar asi1?




Nobrega (2015) diria que no
hace falta tener estudiantes,
ni profesores excepcionales

sino geografias
excepcionales



Las risas, la alegria y las actividades disruptivas, al
parecer, no son las bienvenidas: los alumnos deben
parecerse a los empleados de una organizacion, y
convertirse en automatas puros (Kliksberg, 1975)
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La mente humana tiene dificultad para imaginar cosas abstractas, que hasta el
momento no se han materializado (Taleb, 2008b): Blockbuster vs Nettlix
Esto nos impide saber como sera el futuro a pesar de tenerlo justo en frente

CONSTRUCCION DE NEGOCIOS HIBRIDOS (OCEANO AZUL)



(Que esta pasando en las
universidades?

& Las empresas y los estudiantes de planeacion y
mercadeo, desarrollan modelos de negocio
, proponiendo pequeiias
que no conducen a la generacion de
futuros productos o servicios; lo que significaria
que entre la etapa de y
la colocacion en el mercado de

& Los estudiantes tienen para
anticipar el futuro y demuestran poco interés en
el mismo



HA DOIS TIPOS DE

MUDANCA:
R QUE NOS ACONTECE...

E R OUE FAZEMOS
ACONTECER

;Que hacer para vencer estos obstaculos?
Recrear espacios en clase para estimular
la 1Imaginacion y la creatividad



Preguntas a ser respondidas

¢ (Es posible estructurar un “toolkit” donde se
, que permitan a los
1dentificar , traducidos en
(competencias generadas en la universidad)?

¢ (Este nuevo “toolkit” generara en las organizaciones,
que contribuyan a la construccion de los servicios del futuro para sus
organizaciones ( )?

¢ (Como a las universidades y empresas en la implementacion de
en los programas de mercadeo y de planeacion y en el
posterior uso de las nuevas competencias adquiridas?



Preguntas a ser respondidas

Hablamos muchos de métodos, de herramientas, de
como es la Prospectiva, pero no de
para que la gente
cosas que no existen o imaginen los
productos del futuro.

, O con recetas
preconcebidas, ,
una forma de ser, “un état d esprit” (Francois

Bourse-2016)

¢
(A través de un curso?




