A moda brasileira nas trilhas da mobilidade de Sao Paulo

Ana Claudia de Oliveiral

Os primordios como uma fabula¢éo empreendedora

Na cidade S&o Paulo ha tempos se retne a moda brasileira em um consenso
absoluto no qual ndo aparece os repetidos esteridtipos contra o imperialismo paulista
das regionalizacdes. Repousa ai um consenso para al¢ar a internacionalizagdo do setor
da moda brasileira.

A grande mostra desse movimento deu-se no evento da Fashion Week que
desde sua criacdo em 1996, tem na atualidade uma historia cuja narrativa com seu
enredar de trama principais e secundarias nos permite um recorta-la a fim de
apresentar o estagio de participacdo da industria moda na economia do Brasil. Além
ou talvez aquém desse seu papel nos negdcios de moda a SPFW - sigla pela qual o
evento é conhecido - esteja em condi¢des de imbricar-se nos problemas nacionais, em
especial paulistanos. O recorte recai sobre a mobilidade urbana sem ddvida a
problematica central nas politicas publicas quer do municipio, quer do governo do
Estado de S&o Paulo.

As semanas de moda estdo em varios paises do mundo em que esse setor tem
grande participacdo na economia dos paises. Logo apds os eventos de moda de Paris,
Mildo, Nova York, Londres estd em ordem de importancia a Sdo Paulo Fashion
Week (SPFW) que congrega a moda brasileira em ambito nacional e tem imenso
destaque na América Latina. Seu propésito é dar visibilidade a economia criativa
que a moda faz girar em seu entorno e ela mesma transforma-se em um palco de
negocios.

O préprio principio da narrativa desta feira de moda oferta com
exemplaridade as ambiguidades do jogo entre publico e privado que estdo

articulados nas suas encenagdes que teve seu inicio nomeando-se Morumbi
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Fashion Brasil. A sua localidade de entdo tinha sede no coragdo da metropole
paulista: o Parque Ibirapuera, no prédio da Bienal de Sao Paulo. O locus das artes
do mundo que se encontrava na Bienal de Sdo Paulo que esta em sua ? edigao
contando uma histéria de internacionalizacdo da arte brasileira, ao contar
também a significativa intervencdo desta mostra na cultura brasileira e
latinoamericana. A Feira de Moda ndo tera menor sina e muito dessa se deve ao
seu dinamico organizador, o empresario Paulo Borges e o seu Grupo
Luminosidade.

0 momento em que as marcas de moda Chanel, Versace, Gucci adentraram
o mercado brasileiro a indudstria téxtil brasileira foi obrigada a mover-se para
criar a sua prépria visibilidade uma vez que a visibilidade das importacdes da
moda aportavam no nosso mercado com identidade de marca e de produto,
ainda carregada pela visibilidade midiatica de ser usada pelas celebridades.
Assim ndo s6 o plano do governo da abertura econdmica a mundializacdo
preconizada pelo entdo presidente Fernando Collor de Mello como de fato a
indastria téxtil do pais investiu no parque industrial, em mado de obra
especializada, enfim, nas arenas do design de moda. A competi¢do era no ambito
global e o Brasil ainda estava no local. Esse embate foi forte e ainda hoje mensura
forcas com o global, agora na dimensdo da expansao chinesa que engendra todo
um outro capitulo dessa mesma narrativa.

De Morumbi Fashion, a denominacao inicial, que alocava a moda em um
bairro considerado expoente da metrdpole paulista e em um shopping center de
referéncia do consumo de moda, a renomeacdo Sdo Paulo Fashion Week, na
décima edicdo em janeiro de 2001, assinala um algar vbéo competitivo para o
mercado internacional. Estdo ai sedimentadas as rotas para uma das novas
carreiras, a de modelo brasileiro, que entrara definitivamente no imaginario das
novas geracdes da mulher brasileira como um sonho possivel de ser alguém a
imagem e semelhanca dos passos nas passarelas de Gisele Biindchen, Isabeli
Fontana, Ana Claudia Michels, Alessandra Ambrosio. Com o corpo brasileiro na
passarela, o cendrio tanto produz novas marcas como Colci, Osklen, Cavalera,
TNT, Triton, Virzi, Zapping, Animale como novos criadores destacando Alexandre
Hercovitch, Almir Slama, Carlos Miele, Gloria Coelho, Reinaldo Lourenco, Ricardo

Almeida, Ronaldo Fraga, Tufi Duek, Victos Dzenk, entre tantos outros, estilistas



de renome internacional que entraram para histérica de uma moda glocal que

ainda se debate para criar, produzir e circular no mundo da moda.

362 Sao Paulo Fashion Week e sua aproximag¢ao do povo

Na paulicéia, no transcurso da 362 S&o Paulo Fashion Week, ocorrida de 28 de
outubro a 01de novembro de 2013, o Parque Villa Lobos abrigou 26 desfiles. Nao
dessa totalidade mas exclusivamente do desfile performatico € que essa coluna vai se
deter em abordar uma vez que essa feira de moda armou uma rota de coalisdo com a
cidade e a populacdo de Sdo Paulo, rota essa que cruza justamente a do projeto de
pesquisa tematico: "Préaticas de vida e producdo do sentido na metropole. Regimes de
visibilidade, regimes de interacdo, regimes de reescritura”, que desenvolvo junto a
trinta e oito pesquisadores com o apoio da FAPESP (2011-2014).

Fazendo uma incursdo na prépria vida urbana, o evento da Fashion Week do
segundo semestre de 2013 voltou-se ndo somente ao segmento de publico dos
habituados a frequentar os desfiles de moda, aquele com convites a mao, um seleto
publico que se dirige ao endereco determinado e € encaminhado do acesso de entrada
com a identificacdo de seu convite até a fileira em que ocupa o seu lugar. Da primeira
fila a ultima, esse local do espetaculo é milimetricamente valorizado e cada presente
no evento vale pelo seu posicionamento espacial. A relevancia do pablico segmentado
para a construcdo axiolégica do evento é atestada ja no entorno da sede dos desfiles,
na qual se alocam jornalistas de todas as midias e fotdgrafos com suas cameras
pautadas para capturar flagrantes dos frequentadores, gente renomada pelo uso,
difusdo e criacdo da moda.

Em ano que as ruas estdo na moda lancada desde as manifestacfes juninas
com o movimento Passe Livre, seguida de um rol de manifestacbes que ainda
participamos, nada mais oportunista do estar em voga do que os préprios lancamentos
da moda deixar o espaco privado e adentrar o espaco publico. Ndo qualquer um
desses mas o especial da mobilidade urbana que o metropolitano da cidade de Séo
Paulo expde como um dos seus emblemas distintivos. A mobilidade é proclamada
como o maior problema da megalopole Sdo Paulo, mas também um dos seus mais
valiosos valores no que tange politicas publicas estaduais e municipais.

Entretanto, perguntamos essa axiologia tdo sécio-politica seria passivel de
uma operacdo de transposicdo para a moda? Estaria a maior feira de moda do pais e

da América Latina, aspirando incorporar que sentidos ao abrir a sua temporada



lancada na circulacdo urbana? Refletir sobre essa translacdo de valores € o objetivo
deste presente artigo que interconecta moda, urbanidade, sociabilidade, comunicacao,
publicidade, marketing, politica, industria e semiética, assim como objetiva analisar
0s mecanismos estratégicos do "fazer fazer fazendo sentir" o Metronamoda? ao dele a
populacdo comum participar por estar implicada presencialmente no desfile de moda

no metro.

Estratégias dos destinadores de Metronamoda

Das doze linhas do metropolitano a porta de entrada da estratégia de abertura
da SPFW foi a da estacdo da Vila Madalena. Bairro da moda gastronémica, dos
ateliers de costura e lojas alternativos, dos becos com grafites emblematicos da
cidade, a Linha Verde, que tem também a nomeacdo numérica correspondente Linha

2, foi ela a escolhida para ser transformada em palco da passarela de 14 km de moda.

2 As fotografias do desfile da 362 SPFW usadas nesse artigo sdo de autoria de Everaldo Silva, que
autorizou o uso dos seus registros do evento.
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Mas seria 0 metropolitano como esta anunciado pelo SPFW o palco de
encenacdo da moda que esta em todo lugar? Bastaria acompanhar "os principais
momentos pelo teldo instalado na Estacdo Ana Rosa", no Bairro da Vila Mariana,
para se tornar um sujeito cidaddo que “inventa a sua propria moda"? A promessa de
ter a foto publicada na fanpage oficial do SPFW no Facebook oferece que
modalidades cognitivas para o sujeito comum transformar as suas agdes? O que essa
exposicdo oferece em termos de visibilidade e de identidade que o leva deseja e crer
na sua possivel mudanca?

Pela acepcdo definidora do vocabulo "palco” é aquela parte do teatro na qual
o0s atores representam papéis para ser vistos pelo publico. E o palanque em que 0s
corpos, com a sua fisicalidade, gestualidade, voz, vestimenta, adereco, penteado,
maquiagem, atuam no corpo da cena com sua arquitetura e decoracdo abrigando as
acoes dos sujeitos. Mas, no caso da SPFW, esse palco fixo monta-se na estacdo
somente na cena de abertura na Vila Madalena, pois no desenvolvimento ele esta nas

paradas da Ana Rosa, Alto Ipiranga e, na ultima cena, na Vila Prudente. Os palcos



mudam para as varias estacoes escolhidas para a parada do metrd. A sequéncia € pois
a de um percurso narrativo do desfile performatico da estacdo de inverno da moda que
desfila pelas estacdes do metr6. Com o direcionamento da passarela indica-se que 0s
sentidos vindos da Vila Madalena vao circulando de paragem em paragem numa
metéfora da distribuicdo conceitual, de marcas e produtos da inddstria da moda que
culmina um ciclo no langamento das 26 colecdes.

A nocdo qualificante de transito como passagem fluida entre pontos € a
definidora de mobilidade. E ndo deixa de ser paradoxal que a S&o Paulo do ritmo
acelerado, da pressa, da cidade que ndo pode parar, ha décadas tornou-se um slogan
da Séo Paulo do passado, enquanto o da atualidade, proclamado pelo poder publico, é
a Sd Paulo do VIVA TUDO ISSO!3. O indefinido abarca também os
engarrafamentos sem fim que acarretam a imobilidade da cidade mensurada em
quilometragem. Em muito esses sdo efeitos de sentido resultantes de parcerias do
poder publico com a industria automobilistica aliado a um sistema de crédito com
prestacOes a perder de vista, situacdo que desencadeou a prescricdo de brasileiro ndo
poder ndo ter um carro novo ou usado. Em todos os aspectos institucionalizado como
uma moda brasileira de visibilidade da ascensdo social, que supera a dimensao pratica
e a da necessidade e foi elevado a emblema do governo federal e de suas aliangas com
o capital privado com o propésito de garantir a sua sustentacdo no poder. O numerario
de veiculos em Sé&o Paulo segundo o IBGE®, para uma populacdo de 12 milhdes de
habitantes correspondem 7 milhdes de veiculos, sendo 5 milhdes de automdveis, 800
mil motocicletas e 50 mil dnibus que trafegam por cerca de 65.000 logradouros, entre
suas ruas, avenidas, pragas, viadutos, etc.>. Sem novas implementacGes viarias e nos
transportes publicos férreos principalmente a lentiddo tomou lugar da aceleracéo.
Enfim, a cidade atesta os seus limites de saturacdo e produz o maior superavit de um
consumo do tempo e de energias vitais. A imobilidade dos seres moventes
aprisionados em seus carros tem como compensacdo maquinas cada vez mais
equipadas de mobilidade através das redes sociais.

Uma imobilidade disforica que se choca com a mobilidade euférica, mas € ai

que a estratégia da 36% SPFW instala uma estratégia de risco que ndo parece ter sido

3 A. C. de OLIVEIRA, "Viva tudo isso! Sdo Paulo" em Caderno de textos do XVIIlI Coléquio do
Centro de Pesquisas Sociossemioticas. Sdo Paulo, Ed. CPS, 2012.

4 http://cidades.ibge.gov.br/xtras/perfil.php?lang=&codmun=355030&search=||infogr¥%E1ficos:informa
%ET7%F5es-completas

5 http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/cultura/arquivo_historico/acervos/index.php?p=6974



inteiramente considerada pelos organizadores que sempre exploram a feira como
inovacdo. Claro que é inovador associar-se as movimentacdes que reclamam
melhores condicdes de transporte, afinal a forma de manifestar-se nas ruas entrou na
moda com as manifestacdes juninas, porém, considerando tudo o mais que essa forma
de reinvindicacdo dos direitos dos cidaddos implica ela € mesmo interessantes que
esteja associadas a industria da moda ?

A mobilidade buscada pela populacdo esbarra assim na concentracdo da
locomocéo pelos transportes rodoviarios. Esses tiveram seus ritmos desacelerados e o
sistema rodoviario sé possibilita uma circulacdo lenta. Tem-se assim uma total
inversdo semantica e outro sentido do termo é atualizado: o de mobilidade enquanto
deslocamento de individuos, ou grupos, ou de tragos da cultura mesma na sociedade.
Mas aonde leva essa mobilidade com dom da ubiquidade? Nada da mais visibilidade
a esse estado do que a noitinha na hora do rush, que impde a maxima lentid&o,
portanto uma desaceleracdo da urbes, observar que cada interior automotivo
individual ou coletivo pontua intera¢fes sociais pelo cromatismo azulado das midias
locativas. Entretido pela animacgdo patémica da imersdo nas redes sociais, 0 corpo
fisico deixa de sentir que esta estacionado na via parada, pois seus digitos, € ndo o
exterior combustivel dos motores a gasolina e etanol, 0 pdem em moviment-acdo. A
situacdo é como se 0 sujeito que esta parado pudesse sentir o efeito de sentido cinético
ao mover-se em navegacdes sem fim pelo ciberespaco. Mas ele esta parado no carro,
que estd na rua, lugar publico da circulacdo nas cidades. Ndo €é pois sem
consequéncias esse uso ilusério do corpo que os produtos tecnoldgicos com alto
indices de vendas propiciam. Ao promover efeitos de sentido de continuidade aos
cidaddos, eles mostram a sobreposicdo da repercursdo euforizante sobre a disférica.
Esse fato nos faz indagar até quando essa sobreposicdo de valores podera prevalecer
sem uma rebeldia geral? Ou estaria de algum modo a producdo do conformismo
midiatico controlando a situagdo?

Ainda atualizando uma outra acepcdo semantica mobilidade quer dizer a
facilidade que os homens e animais tém de produzir mudangas na fisionomia. No
presente caso a facilidade com que a moda oferta recursos aos viventes que a
consomem vale o quanto pagam pelo fato dela mostrar-lhes que ela mantem suas
competéncias de promover mudancas na aparéncia. A inconstancia e a volubilidade

da moda estdo pois atualizadas plenamente como motor da inddstria da moda.



Valores da (i)mobilidade na passarela metropolitana

Com cor acinzentada do cimento as paredes internas do metré de Sdo Paulo
expdem a sua propria materialidade no cromatismo desse mundo cinza envernizado
que recebe apenas um ténue corte de sua extensdo na altura média da verticalidade do
pé direito que é atravessada pela linha verde da sinalética localizadora da linha de
metr6. Os corredores de entrada a esse mundo interior do subsolo de Sdo Paulo
conduzem aos patamares da bilheteria, que véo distribuir-se em caminhos que levam a
outros no movimento descendente e ascendente da orientada circulacdo. Pelas
escadarias ou escadas rolantes, em filas, os usuarios sdo conduzidos pela ritmica
compassada da multiddo das plataformas de acesso a estacdo até os trens.

No ir e vir das locomotivas argénteas, com a sonoridade indicativa de suas
portas ao abrir e fechar, o vagdo é adentrado por 40 modelos masculinos e femininos,
mais um tanto de fotografos e jornalistas. Novo ato da cena publica paulistana, por
meio do qual a locomocdo propriamente dita da populacdo, a mobilidade, é
refuncionalizada ao ser colocada como centro das atengfes dos usuarios dessa linha
do metrd que atravessa a Avenida Paulista, emblemas dos emblemas da pressa e da
aceleracdo de Sao Paulo e dos paulistanos, do sucesso e da cidade das industrias, dos

negocios, do imobiliario, que produziram as riquezas que fizeram de Sdo Paulo a

metropole global sulamericana.

Figura 2: No céu aberto, a mais representativa via da cidade, a Avenida Paulista, é dos paulistanos e
dos habitantes do Estado de S&o Paulo. Avenida emblema das conquistas da e do capital, essas estdo
talhadas nas formas e materiais dos edificios como se ali estivessem para a edificacdo de sua imagem
conceito. A S&o Paulo da verticalidade é na Paulista uma descoberta do modo de existir que concretiza
0 Non Ducor Duco de seu emblema. Além de presentificar a distingdo conferida pela diversidade
constitutiva de Sao Paulo.®

Foto: Panordmica Avenida Paulista - Thuany Santos.

Os destinadores parceiros ndo conseguem esconder a acdo projetada que
convocam nesta ocupagdo do Metronamoda que 0s vai conjungir nos espacos dos
meios de comunicacdo agendados para dar uma cobertura total a todos os poderes
Estadual, Municipal e da Moda. Cobertura também pela soma vultuosa que essa feira

de negdcios da industria da moda proporciona ao municipio fazendo justificativa ao

6 Fotografia Panorédmica Avenida Paulista de Thuany Santos que autorizou o uso para essa publicacao.



simbdlico que nomeia Sdo Paulo como capital da moda. A gloria de S&o Paulo desfila
na Avenida a céu aberto, no subsolo do metropolitano sendo ambas coroadas pelo
desfile de moda da maior feira das Américas. Unissonos eles visam tornar-se visto
como 0 sujeito que provoca perplexidade ao travestir-se com as a¢fes que produzem
estupefacdes. No translado do fenémeno da passarela de moda para o da mobilidade
do metropolitano, os langcamentos das colecdes de moda da 36% SPFW abrem-se a
mobilidade da e na cidade.

A monotonia da repeticdo configura a rotina diaria das pessoas que esvai 0
sentido do vivido, entretanto, a0 mesmo tempo que essas repeticdes sdo processadas
automaticamente elas liberam as pessoas do pensar como operam sobre as coisas,
objetos, suas vidas, deixando-lhe tempo para seu pensamento vagar, seus sonhos
tomarem formas e a imaginagdo construir novos mundos. Nd&o esperando
conformadamente o inesperado milagroso, mas fazendo de cada gesto um pequeno
arranjo renovado de sentidos € que escapatdrias da mesmice séo alinhavadas para uma
cidade mais significante na vida dos habitantes (Greimas, 1987). Cada um esquece as
preocupacOes, desvia 0 pensamento da rota a percorrer, infiltra-se em novos
pensamentos, seres, mundos e 0 passageiro sé tem olhos para querer ver 0 novo que
invadiu o seu ato de circular pela urbe. O novo da moda é coincidentemente o novo
em cada viver. Algo inesperado, descontinuo que irrompe a continuidade e produz
efeitos de sentido de mudanca fazendo com que o sentido de moda enguanto
descontinuidade sazonal da sintagmatica para vestir-se manifeste-se concretamente
como novidade. O novo carregado de sentidos chama a atencéo e, pela volicdo, ele
convoca o publico a acompanhar o desfile.

Questdes de semantica, sem ddvida, mas que pdem em discussdo 0 que a
moda faz irromper no dia a dia das pessoas. Do sempre igual ao eterno diferente, a
moda é posta como uma ruptura na continuidade que faz sentir o seu operar definidor.
E dos palcos que se tornam algumas estacOes cada ser desfila em tantos palcos mais
no seu viver. Mas é possivel desfilar na vida usando esta moda anunciada? E para ser
usada no corpo do cidaddo comum ou s6 como estimuladora do revigoramento do

espirito metropolitano?

O acontecimento desfile
Para formar o publico que vai assistir o desfile, um show foi preparado como

modo de entreter e fazer 0s viajantes esperarem por algo diferente da normalidade que



ja é prenunciado com o show de musica. Os usuarios apreciam nos seus trajes do dia
a dia a cantora ¢ compositora Gigi Suleiman e registram com seus celulares o show
inabitual que sdo postos em co-presenca. Todos sdo convidados a repercurtir em seus
contatos o acontecimento que sdo implicados pois ocorre em sua ambiéncia e eles se
tornam actantes da narrativa recebendo papéis de reporters, de figurantes, deles menos

enguanto usuarios do metro.

Figura 3: A entrada na estacdo faz-se junto a de mdusicos, modelos e de todo o aparato dos que
trabalham na preparacdo do desfile. O passageiro é um desses e vai ter de assumir o seu lugar em cena.
Os olhares dispersos que vagueiam por todos os lados encontram um centro no show ao vivo de Gigi
Suleiman no palco da Estacdo Vila Madalena.

Do acompanhamento do show, o publico vai deparar-se com a plataforma
transformada em camarins e algumas das operacOes de preparo para o desfile tém
lugar com a equipe de producdo concentrada na colocacdo de aderegos, retoques de
maquiagens, penteados, alinhamentos e retoques Ultimos das vestimentas e das
modelos. A movimentacdo diferente da usual é notada do interior dos vagdes em
circulagédo, alguns com curiosidade agucada, descem na Estacdo Vila Madalena para
ver que burburinho é esse. J& s&o muitos que se espremem na plataforma de espera do
transporto e conseguiu-se formar uma pequena multiddo que mostra reconhecimento
do valor da moda.

Enquanto a hora do embarque ndo soa com a chegada do vagao para a viagem,

esses personagens principais séo mostrados no estado de preparacdo e encenam no
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seu preparo para o desfile o que é ocultado e apenas € visto como produto final

estampado pelas modelos como se todos os elementos de maquiagem, penteados e

moda Ihe fossem inerentes.

Figura 4: Um conjunto de acBes de preparo das modelos descortinam todos o0s preparativos
normalmente feitos no camarim fechado. O privado é tornado plblico. E como um terceiro cujo papel
é observar a preparacdo do desfile que cada passageiro é implicado no desfile que na estagdo esta no
seu primeiro ato e vai logo seguir encenado nos vagdes e outras estacdes escolhidas da linha verde do
metropolitano de Séo Paulo.

Tudo pronto e as modelos pem-se em fila indiana na plataforma rumo ao
grande ato do desfile que se realizard nos vagdes metroviarios. E, lado a lado a
populagédo, os quarenta corpos se ddo a ver em todas as dimensdes. Sem proferir
palavras, acompanhados pela sonoridade do musical e de toda movimentacdo na
imobilidade do vagdo cheio durante o trajeto toda ordem do lugar ocorre

desencadeando uma quebra da rotina que capta a atencdo dos passageiros e os coloca

disponiveis para receber os lancamentos desfilados.

Figura 5: Penteados, maquiagens, sapatos e aderecos como brincos e chapéus brilham com as roupas
distintas em exposicdo. O grupo de modelos se pde em movimentacdo para adentrar como todo e
qualquer passageiro o vagao na parada do trem na estacdo Vila Madalena.
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Embarcados na plataforma estdo as modelos vestidas com roupas que séo tudo
menos moda para se vestir no aperto diario do metropolitano e para o trabalho em

atividades diversas das ocupacdes das pessoas. Entre espanto das pessoas comuns, as

modelos tomam lugar nos lugares do vagao.

Figura 6: Como passageira a modelo vé a passagem pelos lugares e observa outros sujeitos circulando
enquanto ela esta pousada no banco que suas vestimentas fazem seu corpo ocupa-lo inteiramente. A
modelo ai est& para ser vista pois é a visibilidade que faz a moda existir. Ela abusa do seu lugar de acéo
e, aparentando indiferenca ao ser admirada, ela assiste a todas as expressdes que seu ato desencadeia
nos outros passageiros. Ndo mais sentada no banco mas nele esticada ela pousa sabendo-se centro dos
olhares.
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Figura 7: Na espera da plataforma, o desfilar das modelos postadas para serem vistas e contempladas.
Como auréolas, o arranjo do corpo ergue a cabeca na centralidade da vertical e, com o antebraco
erguido, as maos seguram firme para sustentar no alto o corpo nos balancos do trem movente, nos
solavancos do parar e andar, no equilibrio instavel dos corpos justapostos. Cada modelo por sua altura
acima da média que ainda é mais aumentada pelos enfeites da cabeca, nas suas posi¢des junto aos
passageiros mostra-se um deles, mas acima deles. Eis a concretizacdo do valor de moda enquanto
distingdo dominando a cena.

As cabecas crescem 0s corpos magros para o alto e o volume das roupas 0s
expandem pelas laterais atualizando que moda € construcdo do corpo que € tracado e
retracado para ser sempre distinto e distintivo. Para o alto e para o lado, é gracas a
moda que é atestado que o corpo veste as cores e formas em sua topologia que
anunciam os ultimos langamentos a ser seguidos.

Nos percursos de saida do vagdo, passagem pela plataforma, percursos
ascendentes e descendentes pelas escadas rolantes, no cenario do proprio
metropolitano com sua sinalética, com o projeto arte no metro, realizado desde a

ultima década do século XX, com sua arquitetura e movimentagao pela urbe.
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Figura 8 : Da imersdo no subsolo a volta ao solo, as dependéncias do metropolitano mostram-se ricas
em angulagdes para fazer ver os proclames da moda. O inesperado da ocorréncia esta prestes a deixar o
cenario do metro e a experiéncia dominical vai dar assunto e resignificou 0s que a viveram.

O retorno a rua é o retorno ao palco de encenacdo da vida de todo o dia. Da
moda como um grande acontecimento falardo as pautadas midias que ddo cobertura
aos tantos desfiles da nova estacdo. A espetacularizacdo tramada da industria de moda

mostra como ela é orientada para convencer e levar a adeséo aos proclames da moda.
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Figuras 9: As escadas rolantes na descida e na subida de um patamar a outro sdo muito mais do que
lugar de acesso e sdo transformadas em passarelas nas quais modelos e o que elas vestem: pegas da
colegdo de um estilista, sdo dadas a ver em total visibilidade aos viajantes que também foram
transformados em publico alvo.

Reescrituras

A experiéncia desse percurso no metropolitano com o desfile da 36°SPFW é
um acontecimento da ordem do inesperado para a populacdo usuaria que faz o curso
da trajetoria da linha de transporte. Um encontro imprevisivel, ele ndo somente
quebra a rotina mas a ocorréncia renova as agdes que cotidianamente ai ocorrem e
interfere na narrativa repetitiva. No mesmo lugar em que ocorre a viagem dos
passageiros da Linha Verde no trajeto Vila Madalena a Vila Prudente, a viagem
programada a ocorrer o destinador composto por 363SPFW, CPTM, Metré e a
Secretaria dos Transportes Metropolitanos do Governo do Estado de S&o Paulo coloca
na cena uma narrativa outra que da a ver modelos vestidos pelos langcamentos de
moda que desfilam na rota das vias do metrd, e exalta a armag&o no aqui e agora para
aprontar os modelos, iluminar retoques na maquiagem, na roupa, no sapato, nos
modos de caminhar. O caminhar de sujeitos andnimos é desviado de seus passos

habituais e esses passam a caminhar a partir dos passos dos modelos. Os passageiros
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Ihe d&o seus lugares e assumem, além de papeis de observador e até de contemplador,
papéis de reporter, de fotografo, jornalista das redes sociais na qual noticia os atos da
cidade. A figuratividade desses outros passageiros, os modelos, traz & cena das
estacdes e dos vagdes do metropolitano, que eles estdo ai enquanto atores e assumem
0 lugar e tempo dos passageiros em uma reconfiguracdo de como se vestem.
Assumindo que o0 que veste um corpo, a roupa, € um dos elementos que faz ser o
sentido do sujeito, sua significagdo no mundo, os modelos estdo em ato fazendo os
passageiros, enquanto platéia entdo, sentirem enfaticamente o que eles podem
transformar-se vestindo-se na moda. Na medida em que as modelos desfilam na
ambientacdo dos usuarios no metrd transladam a eles seus sentidos. O usuario
vislumbra o modo de transformar-se vestido pela moda.
De trajetdria de sujeitos an6nimos a passarela de modelos e criadores de moda a
mudanca ndo ocorre na construcdo plastica do metropolitano mas na quebra da funcao
primeira do meio de transporte e também na quebra dos sentidos do vestir-se. Sem
toques ou retoques a locomocéo ordinéria € inteiramente da ordem da invisibilidade
dos que se apinham uns sobre os outros. Inversamente, sobrevalorizada pelos
holofotes da visibilidade que os clicks sem pausa dos fotografos glamorizam nos
instantaneos, os que desfilam sdo considerados como singulares e Unicos. Os atributos
da moda assumem a ambientag&o e eles vao destacar distintivamente os modelos pelo
que eles vestem e como vestem as roupas do langamento de moda.

Mesmo sem nenhuma mudanca no aparato viario do metropolitano e dos trens,
a mudanca dos sujeitos vai requalificar a ambientacdo também a distinguindo de
outros lugares. O glamour emprestado ao transporte sobre trilhos centra-se na agao
do tipo performético que a feira de moda ai localizou tomando para si a axiologia do
préprio metr6. O valor maximo da mobilidade, da aceleracdo, a moda quer toma-los
emprestado para compartilhar seus semantismos e esses valores adicionarem-se aos
da moda e a redefinirem. Tipico de um final de semana em que a rotina de todos 0s
passageiros € quebrada pois cada um faz alguma outra coisa na sua vida alem de
trabalhar e sai para passear; cada um se sente mais relaxado, liberado da hora certa,
dos compromissos; cada um faz por merecimento, por mero prazer e gozo que
promove o desfrute do percurso no metropolitano por mero nele estar. Atualizam-se
assim uma gama de outros sentidos para o uso do metrd que ndo sao cotidianamente

entrevistos.
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No seu interpor-se no tempo e espaco dos destinatarios, o desfile de moda
veicula também que os destinadores ofertam essa promog¢do sem acréscimo algum ao
preco do bilhete a quem ocorrer de pegar o metropolitano. Proposto no lugar comum
como uma dadiva, o desfile vai quebrar os pardmetros dos modos de significar pois
ele deixa de ter o sentido fechado e repertoriado para fazer sentido em ato. Para
colocar-se préximo ao publico consumidor, o destinador do desfile coloca o0s
lancamentos das cole¢des junto a populagdo e mais ele faz o usuario contatar a moda
que antes sO via folheando as péginas de revistas ou acompanhando desfiles na
televisdo. A proximidade com as novas da producdo da industria da moda
inteiramente da ordem do imprevisivel produz alumbramento que repercute muito
além do flagrar o corpo da moda, mas proporcionando a redescoberta de que todos
tém um corpo movente e a moda é movente também pela movimentacdo que
engendra e que a define. Assistimos assim 0 mecanismo da reescritura a partir de
novas semantizacGes investidas na mesma expressao. O recobrir semantico propicia
entdo adensamento e complexifica¢do do sentido.

Como enfatizamos ao longo dessa abordagem o metropolitano é o meio de
transporte mais valorizado na mobilidade urbana, e ele principalmente é o lugar
cotidiano, no qual a populacdo com o seu corpo desfila. Nestes termos, ao vivenciar
que onde 0 seu corpo se move também pode ser visto como a sua passarela
performética, cada sujeito é levado a refletir sobre o seu proprio desfile no seu
mundo.

Que sentidos tem o desfilar das passarelas para a rua’? E da rua para 0 metro?
Quando a populacdo desce pelas escadas mais e mais aprofundando-se até chegar ao
patamar dos trilhos, o que essa imersdo faz sentir? Quando espera 0 trem na
plataforma, cada sujeito ndo sé espera o veiculo de locomocao. Porém, espera muito,
muito mais e as suas esperas e expectativas ai tém lugar.

A mobilidade é uma experiéncia de cidade que conduz a varias meditacdes nas

quais entrecruzam mobilidade com lentiddo e encaminham a pensar esses vetores

" Retomo aqui, por um lado, as inventivas performances-desfiles enlacando Moda e Literatura
organizadas por J6 Souza na Avenida Paulista que culminavam na Livraria Cultura, o destinador que
reitera 0 sentido da criacdo e de criadores literarios nos livros que comercializa. De outro lado, 0s
trabalhos impactantes de deslocamento das passarelas para resignificar a moda, o criador, a marca,
Souza analisa em seu Mestrado que vale uma leitura para informar-se sobre o uso estratégico do
mecanismo de producdo de sentido centrado em modos de reescritura dessa producdo e dos seus
mecanismos cf. "Desfile de moda nos espacos da cidade. Abordagem semiética dos regimes de
visibilidade, de identidade, de interacdo e de sentido", Pontificia Universidade Catélica de S&o Paulo,
PEPGComunicacéo e Semidtica, 2011, sob minha orientacéo.
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como mobilidade e imobilidade, polos opositivos como o € moda e fora da moda. Eis
0s modos opostos de dizer cada sujeito, a cidade de Sao Paulo, que a 36 SPFW
atualiza.

Nos espagos de S&o Paulo a populagédo encontra-se imbricada no tempo de seu
viver situado no contexto sécio-economico-cultural. A aceleracdo de outros tempos
também ainda vigora, mas freada pela lentiddo. Esse contexto de alerta impGe uma
reflexdo mais aprofundada sobre a presenca insidiosa e fortemente imperiosa da
racionalidade global que estd sendo forcada a se reestruturar com 0s embates e
movimentos da ordem local.

A reescritura das passarelas do desfile de moda nos trilhos do metrd assinala
no fenbmeno da moda, mas igualmente no fendmeno da mobilidade, com o
envolvimento de todos esses diferentes destinadores envolvidos na acéo publicitéria e
de marketing estudada, uma tentativa de abarcar semantismos de glocalidade com
uma atencdo reflexiva voltada para onde vai Sdo Paulo. Nem cidade planetaria, nem
provincia de Piratininga, a Sdo Paulo da atualidade, sua populagdo, setores da
industria da moda, da comercializacdo, de servigos, como o setor de transporte, entre
outros, todos esses estdo enfrentando desafios para encontrar saidas comerciais,
financeiras e sociais, enfim, saidas existenciais, saidas de modos de viver a vida e
estar em presenca de uma Sao Paulo que faga sentido para a populacéo.

N&o estd sendo nada facil encontrar como reescrever Sdo Paulo e a populacao
no momento atual da vida planetaria que a economia nos envereda a segui-la. A
362SPFW fez a tentativa de reescritura desta industria aliando-se aos seus parceiros o
Estado e o Municipio. A parceria atesta 0 volume de negécios entorno da moda e
como cabe ao poder publico assumir para si o estar junto com o poder privado. Os
horizontes estdo se delineando, mas paradoxalmente eles apressam-se lentamente,
talvez, como cada um dos viventes da megaldpole.

Assim a 363SPFW marca um sinal dos tempos contemporaneos que nao
podemos deixar de nos debrugar sobre ele com muita atitude reflexiva enquanto ainda
dizem que moda é s6 questao de seducao.

Quem ndo estava no desfile da 36°SPFW, pdde saber dele mediado pelas
reportagens em todos 0s jornais, revistas, telejornais, emissdes de radio, nas redes
sociais. Quem esteve ai pOde estar na confluéncia de uma das mais importantes

problematicas das praticas de vida de S8o Paulo, que tem seu nodulo central na
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()mobilidade que tentamos desenvolver como uma questdo politica e sécio-
econdmica e que ndo pode nao ser trata enquanto fora dessa complexidade.

Beirando o colapso pela diminuta expansdo séo os trens que nos mostram que
nos seus territérios ndo cabem mais corpos. Esses corpos asujeitados estdo cada vez
mais contidos e encolhendo-se a ponto de emergir formas de revolta a tamanha
coersdo. As manifestacbes aumentaram com a reinvindicacdo de mais espacos
publico, mais locomocgdo, mais salde, mais educacdo e muito mais proclames da
populagdo para estar e ser um sujeito participante de uma vida melhor na metrépole.
A 36%SPFW aproveitou essa onda reinvindicatéria para mostrar que também a
industria da moda reinvindica mais espagos nos negocios da cidade e do pais, assim
como para reinvindicar reconhecimento pelo lugar que ocupa na economia e no social
com as suas taxas de criacdo de empregos. Uma vez assumida S&o Paulo como capital
da moda inserindo-se nos trilhos da mobilidade urbana, a 36%SPFW conseguiu
também um modo de politizar as reinvindicac@es do direito a moda e de assumir sua
importancia na cotidianidade das préaticas de vida dos habitantes. Assim, mostrar-se
em desfile no transporte publico metroviério da cidade € uma estratégia para ser
reconhecida como integrante da dindmica da vida paulistana e brasileira.

Coluna Interelagdes:

Moda, Cidade, Economia, Industria, Comunicacdo, Politica, Semiotica

ANA CLAUDIA DE OLIVEIRA

362 SPFW, reescritura da moda nos trilhos da mobilidade

Na paulicéia, no transcurso da 362 Sdo Paulo Fashion Week, ocorrida de 28 de
outubro a 01de novembro de 2013, o Parque Villa Lobos abrigou 26 desfiles. Nao
dessa totalidade mas exclusivamente do desfile performatico é que essa coluna vai se
deter em abordar uma vez que essa feira de moda armou uma rota de coalisdo com a
cidade e a populacdo de Sdo Paulo, rota essa que cruza justamente a do projeto de
pesquisa tematico: "Préaticas de vida e produgdo do sentido na metropole. Regimes de
visibilidade, regimes de interacdo, regimes de reescritura”, que desenvolvo junto a
trinta e oito pesquisadores com o apoio da FAPESP (2011-2014).

Fazendo uma incursdo na propria vida urbana, o evento da Fashion Week do

segundo semestre de 2013 voltou-se ndo somente ao segmento de publico dos

19



habituados a frequentar os desfiles de moda, aquele com convites a mao, um seleto
publico que se dirige ao endereco determinado e € encaminhado do acesso de entrada
com a identificacdo de seu convite até a fileira em que ocupa o seu lugar. Da primeira
fila a dltima, esse local do espetaculo é milimetricamente valorizado e cada presente
no evento vale pelo seu posicionamento espacial. A relevancia do pablico segmentado
para a construcdo axioldgica do evento ¢ atestada ja no entorno da sede dos desfiles,
na qual se alocam jornalistas de todas as midias e fotografos com suas cameras
pautadas para capturar flagrantes dos frequentadores, gente renomada pelo uso,
difusdo e criacdo da moda.

Em ano que as ruas estdo na moda lancada desde as manifestacbes juninas
com o movimento Passe Livre, seguida de um rol de manifestacbes que ainda
participamos, nada mais oportunista do estar em voga do que os préprios lancamentos
da moda deixar o espaco privado e adentrar o espaco publico. Ndo qualquer um
desses mas o especial da mobilidade urbana que o metropolitano da cidade de Sao
Paulo expde como um dos seus emblemas distintivos. A mobilidade é proclamada
como o maior problema da megal6pole S&o Paulo, mas também um dos seus mais
valiosos valores no gque tange politicas publicas estaduais e municipais.

Entretanto, perguntamos essa axiologia tdo sécio-politica seria passivel de
uma operagdo de transposicdo para a moda? Estaria a maior feira de moda do pais e
da América Latina, aspirando incorporar que sentidos ao abrir a sua temporada
lancada na circulacdo urbana? Refletir sobre essa translacdo de valores € o objetivo
deste presente artigo que interconecta moda, urbanidade, sociabilidade, comunicacéo,
publicidade, marketing, politica, industria e semi6tica, assim como objetiva analisar
0s mecanismos estratégicos do "fazer fazer fazendo sentir" o Metronamoda® ao dele a
populacdo comum participar por estar implicada presencialmente no desfile de moda

no metro.
Estratégias dos destinadores de Metronamoda
Das doze linhas do metropolitano a porta de entrada da estratégia de abertura

da SPFW foi a da estacdo da Vila Madalena. Bairro da moda gastronémica, dos

ateliers de costura e lojas alternativos, dos becos com grafites emblematicos da

8 As fotografias do desfile da 362 SPFW usadas nesse artigo sdo de autoria de Everaldo Silva, que
autorizou o uso dos seus registros do evento.
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cidade, a Linha Verde, que tem também a nomeag@o numérica correspondente Linha

2, foi ela a escolhida para ser transformada em palco da passarela de 14 km de moda.

- ..*?\ R 40 Figura 1:
t L3 2 O cartaz de #METRONAMODA¥# expde as
i B 1 parceiras institucionais da 36 SPFW que séo

CPTM, Metrb e a Secretaria dos Transportes
p— Metropolltgnos d_o querno do Estad_o d~e Sao
Paulo. A intencionalidade da associacdo do

i8]
evento a esses destinadores mostra todas essas
marcas comprometidas com o0 transporte
metroviério e, pegando carona nos proclames

juninos, elas anunciam em festa dominical
#M ETRONAMODA #SPFW repleta de aFrativos aos usuarios que o
transporte estd na moda e a moda estd no
Moda est4 em todo lugar. metr6. Mais ainda que: Moda est4d em todo
Nesta semana a cidade respira moda com a realizagao do Sao Paulo Fashion Iugar. As narrativas que se desenrolam em
Week, a mais importante semana de moda do hemisfério sul. separado sdo enlagadas na mesma aniO que
Em sua 36° edlgaop?vemo se deslfcz giaa fl:ra:;: ii(f;::?aup? r?(::';fe ‘C(_)nvid_a para estar junto _comandando a
z:z:';erealgz'r‘ai:;rzeltjg?):::;lg?:laanha verde do Metr6, partindo da d!némma da populagdo usuaria do metrd n_os
e s it s o N L B L s L
:;earrr\':::cr;?aodrrpvémio Movirr;ento HotSpot, faz a trilha do desfile ao vivo. \ performﬁ}tlco _vlvenC|a-se a deCIaraan_ q~ue
Moda & estilo, comportamento, criagao, atitude, brincadeira, negdcio, M_Oda e _eS'[I|0,_ Comppr_tame:ntol _ criagao,
Wateho dasele, atitude, brincadeira, negdcio, diversdo, desejo
Aprovelte e venha inventar sua prpria moda em uma das Estacoes de e 0 usuario consumidor pode desfruta-la para
Estilo na Vila Madalena, Ana Rosa e Vila Prudente.Ampdasem'spr:vaanaerua inventar sua prépria moda. Tornado o préprio
e 0 SPFW se inspira em vocé. Sua foto podera ser publicada na fanpag . . . L
oficial do SPFW no Facebook. apreciador da moda, o cidaddo comum é
A partir de amanha, segunda-feira, acompanhe os principais momentos do colocado na estratégia discursiva como um
SPFW pelo telao instalado na estagao Ana Rosa. sujeito implicado nas artimanhas dos valores
#METRONAMODA econdmicos  dirigentes do social, da
sociabilidade e dos valores de pertencimento
PACEROINSTIIOC = ¥ RO DO BSTADD com a partilha do status que a moda confere
QO cPTV  EIIED M aos sujeitos individuais ou coletivos. O
individual da indstria da moda e o coletivo
da administragdo publica querem estar junto a
populacéo que esta na rua, essa sim a moda da
sociedade urbana desde os tempos de
invengdo do morar citadino.

Mas seria 0 metropolitano como esta anunciado pelo SPFW o palco de
encenacdo da moda que estd em todo lugar? Bastaria acompanhar "os principais
momentos pelo teldo instalado na Estacdo Ana Rosa", no Bairro da Vila Mariana,
para se tornar um sujeito cidaddo que "inventa a sua prépria moda"? A promessa de
ter a foto publicada na fanpage oficial do SPFW no Facebook oferece que
modalidades cognitivas para o sujeito comum transformar as suas agdes? O que essa
exposicdo oferece em termos de visibilidade e de identidade que o leva deseja e crer
na sua possivel mudanga?

Pela acepcdo definidora do vocabulo "palco” é aquela parte do teatro na qual
0s atores representam papéis para ser vistos pelo publico. E o palanque em que 0s
corpos, com a sua fisicalidade, gestualidade, voz, vestimenta, adereco, penteado,

maquiagem, atuam no corpo da cena com sua arquitetura e decoracdo abrigando as
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acOes dos sujeitos. Mas, no caso da SPFW, esse palco fixo monta-se na estacao
somente na cena de abertura na Vila Madalena, pois no desenvolvimento ele esta nas
paradas da Ana Rosa, Alto Ipiranga e, na Ultima cena, na Vila Prudente. Os palcos
mudam para as varias estacdes escolhidas para a parada do metrd. A sequéncia é pois
a de um percurso narrativo do desfile performatico da estacdo de inverno da moda que
desfila pelas estacdes do metr6. Com o direcionamento da passarela indica-se que 0s
sentidos vindos da Vila Madalena vao circulando de paragem em paragem numa
metafora da distribuicdo conceitual, de marcas e produtos da industria da moda que
culmina um ciclo no langamento das 26 colecdes.

A nocao qualificante de transito como passagem fluida entre pontos é a
definidora de mobilidade. E ndo deixa de ser paradoxal que a S&o Paulo do ritmo
acelerado, da pressa, da cidade que ndo pode parar, ha décadas tornou-se um slogan
da Séo Paulo do passado, enquanto o da atualidade, proclamado pelo poder publico, é
a S& Paulo do VIVA TUDO ISSO!°. O indefinido abarca também os
engarrafamentos sem fim que acarretam a imobilidade da cidade mensurada em
quilometragem. Em muito esses sdo efeitos de sentido resultantes de parcerias do
poder publico com a industria automobilistica aliado a um sistema de crédito com
prestacOes a perder de vista, situacdo que desencadeou a prescricdo de brasileiro ndo
poder ndo ter um carro novo ou usado. Em todos os aspectos institucionalizado como
uma moda brasileira de visibilidade da ascensao social, que supera a dimensdo pratica
e a da necessidade e foi elevado a emblema do governo federal e de suas aliancas com
o capital privado com o propdsito de garantir a sua sustentacdo no poder. O numerario
de veiculos em Sdo Paulo segundo o IBGE?, para uma populacio de 12 milhdes de
habitantes correspondem 7 milhdes de veiculos, sendo 5 milhdes de automéveis, 800
mil motocicletas e 50 mil dnibus que trafegam por cerca de 65.000 logradouros, entre
suas ruas, avenidas, pracas, viadutos, etc.!. Sem novas implementaces viarias e nos
transportes publicos férreos principalmente a lentiddo tomou lugar da aceleracéo.
Enfim, a cidade atesta os seus limites de saturacdo e produz o maior superavit de um

consumo do tempo e de energias vitais. A imobilidade dos seres moventes

9 A. C. de OLIVEIRA, "Viva tudo isso! Sdo Paulo" em Caderno de textos do XVIIlI Coléquio do
Centro de Pesquisas Sociossemioticas. Sdo Paulo, Ed. CPS, 2012.

10 http://cidades.ibge.gov.br/xtras/perfil. php?lang=&codmun=355030&search=||infogr%E 1ficos:inform
a%E7%F5es-completas

1 http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/cultura/arquivo_historico/acervos/index.php?p=6974
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aprisionados em seus carros tem como compensacdo maquinas cada vez mais
equipadas de mobilidade através das redes sociais.

Uma imobilidade disférica que se choca com a mobilidade euférica, mas é ai
que a estratégia da 362 SPFW instala uma estratégia de risco que ndo parece ter sido
inteiramente considerada pelos organizadores que sempre exploram a feira como
inovacdo. Claro que é inovador associar-se as movimentacdes que reclamam
melhores condicdes de transporte, afinal a forma de manifestar-se nas ruas entrou na
moda com as manifestacdes juninas, porém, considerando tudo o mais que essa forma
de reinvindicacdo dos direitos dos cidaddos implica ela € mesmo interessantes que
esteja associadas a industria da moda ?

A mobilidade buscada pela populacdo esbarra assim na concentracdo da
locomocéo pelos transportes rodoviarios. Esses tiveram seus ritmos desacelerados e o
sistema rodoviario sé possibilita uma circulacdo lenta. Tem-se assim uma total
inversdo semantica e outro sentido do termo é atualizado: o de mobilidade enquanto
deslocamento de individuos, ou grupos, ou de tragcos da cultura mesma na sociedade.
Mas aonde leva essa mobilidade com dom da ubiquidade? Nada da mais visibilidade
a esse estado do que a noitinha na hora do rush, que impde a maxima lentid&o,
portanto uma desaceleracdo da urbes, observar que cada interior automotivo
individual ou coletivo pontua interacfes sociais pelo cromatismo azulado das midias
locativas. Entretido pela animacgdo patémica da imersdo nas redes sociais, 0 corpo
fisico deixa de sentir que esta estacionado na via parada, pois seus digitos, € ndo o
exterior combustivel dos motores a gasolina e etanol, o0 pdem em moviment-acdo. A
situacdo é como se 0 sujeito que esta parado pudesse sentir o efeito de sentido cinético
ao mover-se em navegacdes sem fim pelo ciberespaco. Mas ele esta parado no carro,
que estd na rua, lugar publico da circulacdo nas cidades. Ndo é pois sem
consequéncias esse uso ilusério do corpo que os produtos tecnoldgicos com alto
indices de vendas propiciam. Ao promover efeitos de sentido de continuidade aos
cidadaos, eles mostram a sobreposicdo da repercursao euforizante sobre a disférica.
Esse fato nos faz indagar até quando essa sobreposi¢do de valores podera prevalecer
sem uma rebeldia geral? Ou estaria de algum modo a producdo do conformismo
midiatico controlando a situacéo?

Ainda atualizando uma outra acepcdo semantica mobilidade quer dizer a
facilidade que os homens e animais tém de produzir mudangas na fisionomia. No

presente caso a facilidade com que a moda oferta recursos aos viventes que a
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consomem vale o quanto pagam pelo fato dela mostrar-lhes que ela mantem suas
competéncias de promover mudancgas na aparéncia. A inconstancia e a volubilidade

da moda estdo pois atualizadas plenamente como motor da industria da moda.

Valores da (i)mobilidade na passarela metropolitana

Com cor acinzentada do cimento as paredes internas do metré de S&o Paulo
expdem a sua propria materialidade no cromatismo desse mundo cinza envernizado
que recebe apenas um ténue corte de sua extensao na altura média da verticalidade do
pé direito que é atravessada pela linha verde da sinalética localizadora da linha de
metr6. Os corredores de entrada a esse mundo interior do subsolo de Sdo Paulo
conduzem aos patamares da bilheteria, que véo distribuir-se em caminhos que levam a
outros no movimento descendente e ascendente da orientada circulacdo. Pelas
escadarias ou escadas rolantes, em filas, os usuarios sdo conduzidos pela ritmica
compassada da multiddo das plataformas de acesso a estacdo até os trens.

No ir e vir das locomotivas argénteas, com a sonoridade indicativa de suas
portas ao abrir e fechar, o vagao é adentrado por 40 modelos masculinos e femininos,
mais um tanto de fotografos e jornalistas. Novo ato da cena publica paulistana, por
meio do qual a locomogdo propriamente dita da populacdo, a mobilidade, €
refuncionalizada ao ser colocada como centro das atengfes dos usuarios dessa linha
do metré que atravessa a Avenida Paulista, emblemas dos emblemas da pressa e da
aceleracdo de Sao Paulo e dos paulistanos, do sucesso e da cidade das industrias, dos

negocios, do imobiliario, que produziram as riquezas que fizeram de S&o Paulo a

metropole global sulamericana.

Figura 2: No céu aberto, a mais representativa via da cidade, a Avenida Paulista, ¢ dos paulistanos e
dos habitantes do Estado de S&o Paulo. Avenida emblema das conquistas da e do capital, essas estdo
talhadas nas formas e materiais dos edificios como se ali estivessem para a edificacdo de sua imagem
conceito. A S&o Paulo da verticalidade é na Paulista uma descoberta do modo de existir que concretiza
0 Non Ducor Duco de seu emblema. Além de presentificar a distincdo conferida pela diversidade
constitutiva de Sdo Paulo.?

12 Fotografia Panoramica Avenida Paulista de Thuany Santos que autorizou o uso para essa
publicagéo.
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Foto: Panoramica Avenida Paulista - Thuany Santos.

Os destinadores parceiros nao conseguem esconder a acao projetada que
convocam nesta ocupacdo do Metronamoda que 0s vai conjungir nos espacos dos
meios de comunicacdo agendados para dar uma cobertura total a todos os poderes
Estadual, Municipal e da Moda. Cobertura também pela soma vultuosa que essa feira
de negdcios da industria da moda proporciona ao municipio fazendo justificativa ao
simbdlico que nomeia Sdo Paulo como capital da moda. A gloria de S&o Paulo desfila
na Avenida a céu aberto, no subsolo do metropolitano sendo ambas coroadas pelo
desfile de moda da maior feira das Américas. Unissonos eles visam tornar-se visto
como 0 sujeito que provoca perplexidade ao travestir-se com as acfes que produzem
estupefacdes. No translado do fenémeno da passarela de moda para o da mobilidade
do metropolitano, os lancamentos das cole¢fes de moda da 36 SPFW abrem-se a
mobilidade da e na cidade.

A monotonia da repeticdo configura a rotina diaria das pessoas que esvai 0
sentido do vivido, entretanto, a0 mesmo tempo que essas repeticdes sdo processadas
automaticamente elas liberam as pessoas do pensar como operam sobre as coisas,
objetos, suas vidas, deixando-lhe tempo para seu pensamento vagar, seus sonhos
tomarem formas e a imaginacdo construir novos mundos. N&o esperando
conformadamente o inesperado milagroso, mas fazendo de cada gesto um pequeno
arranjo renovado de sentidos € que escapatdrias da mesmice séo alinhavadas para uma
cidade mais significante na vida dos habitantes (Greimas, 1987). Cada um esquece as
preocupacOes, desvia 0 pensamento da rota a percorrer, infiltra-se em novos
pensamentos, seres, mundos e 0 passageiro s6 tem olhos para querer ver 0 hovo que
invadiu o seu ato de circular pela urbe. O novo da moda é coincidentemente o novo
em cada viver. Algo inesperado, descontinuo que irrompe a continuidade e produz
efeitos de sentido de mudanga fazendo com que o sentido de moda enquanto
descontinuidade sazonal da sintagmatica para vestir-se manifeste-se concretamente
como novidade. O novo carregado de sentidos chama a atencéo e, pela voligéo, ele
convoca o publico a acompanhar o desfile.

Questdes de semantica, sem duvida, mas que pdem em discussdo 0 que a
moda faz irromper no dia a dia das pessoas. Do sempre igual ao eterno diferente, a
moda é posta como uma ruptura na continuidade que faz sentir o seu operar definidor.
E dos palcos que se tornam algumas estacOes cada ser desfila em tantos palcos mais

no seu viver. Mas é possivel desfilar na vida usando esta moda anunciada? E para ser
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usada no corpo do cidaddo comum ou s6 como estimuladora do revigoramento do

espirito metropolitano?

Em ato no metro, o acontecimento desfile

Para formar o publico que vai assistir o desfile, um show foi preparado como
modo de entreter e fazer os viajantes esperarem por algo diferente da normalidade que
ja é prenunciado com o show de musica. Os usuarios apreciam nos seus trajes do dia
a dia a cantora ¢ compositora Gigi Suleiman e registram com seus celulares o show
inabitual que sdo postos em co-presenca. Todos sdo convidados a repercurtir em seus
contatos o acontecimento que sdo implicados pois ocorre em sua ambiéncia e eles se
tornam actantes da narrativa recebendo papéis de reporters, de figurantes, deles menos

enquanto usuarios do metro.

Figura 3: A entrada na estagdo faz-se junto a de musicos, modelos e de todo o aparato dos que
trabalham na preparacdo do desfile. O passageiro € um desses e vai ter de assumir o seu lugar em cena.
Os olhares dispersos que vagueiam por todos os lados encontram um centro no show ao vivo de Gigi
Suleiman no palco da Estacdo Vila Madalena.

Do acompanhamento do show, o publico vai deparar-se com a plataforma
transformada em camarins e algumas das operacOes de preparo para o desfile tém
lugar com a equipe de producdo concentrada na colocacdo de aderecos, retoques de
maquiagens, penteados, alinhamentos e retoques Ultimos das vestimentas e das

modelos. A movimentacdo diferente da usual € notada do interior dos vagdes em
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circulacédo, alguns com curiosidade agucada, descem na Estacdo Vila Madalena para
ver que burburinho é esse. Ja sdo muitos que se espremem na plataforma de espera do
transporto e conseguiu-se formar uma pequena multiddo que mostra reconhecimento
do valor da moda.

Enquanto a hora do embarque ndo soa com a chegada do vagao para a viagem,
esses personagens principais sdo mostrados no estado de preparacdo e encenam no
seu preparo para o desfile o que é ocultado e apenas é visto como produto final
estampado pelas modelos como se todos os elementos de maquiagem, penteados e

moda lhe fossem inerentes.

Figura 4: Um conjunto de acBGes de preparo das modelos descortinam todos os preparativos
normalmente feitos no camarim fechado. O privado é tornado publico. E como um terceiro cujo papel
¢ observar a preparacdo do desfile que cada passageiro é implicado no desfile que na estacdo esta no
seu primeiro ato e vai logo seguir encenado nos vagdes e outras estacdes escolhidas da linha verde do
metropolitano de Séo Paulo.

Tudo pronto e as modelos pdem-se em fila indiana na plataforma rumo ao
grande ato do desfile que se realizard nos vagdes metroviarios. E, lado a lado a
populacdo, os quarenta corpos se ddo a ver em todas as dimensdes. Sem proferir
palavras, acompanhados pela sonoridade do musical e de toda movimentacdo na
imobilidade do vagdo cheio durante o trajeto toda ordem do lugar ocorre
desencadeando uma quebra da rotina que capta a atencdo dos passageiros e 0s coloca

disponiveis para receber os langamentos desfilados.
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Figura 5: Penteados, maquiagens, sapatos e aderecos como brincos e chapéus brilham com as roupas
distintas em exposicdo. O grupo de modelos se pde em movimentacdo para adentrar como todo e
qualquer passageiro o vagao na parada do trem na estacdo Vila Madalena.

Embarcados na plataforma estdo as modelos vestidas com roupas que séo tudo
menos moda para se vestir no aperto diario do metropolitano e para o trabalho em
atividades diversas das ocupacdes das pessoas. Entre espanto das pessoas comuns, as

modelos tomam lugar nos lugares do vagao.

Figura 6: Como passageira a modelo vé a passagem pelos lugares e observa outros sujeitos circulando
enquanto ela estd pousada no banco que suas vestimentas fazem seu corpo ocupa-lo inteiramente. A
modelo ai esta para ser vista pois é a visibilidade que faz a moda existir. Ela abusa do seu lugar de agdo
e, aparentando indiferenca ao ser admirada, ela assiste a todas as expressdes que seu ato desencadeia
nos outros passageiros. Ndo mais sentada no banco mas nele esticada ela pousa sabendo-se centro dos
olhares.
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Figura 7: Na espera da plataforma, o desfilar das modelos postadas para serem vistas e contempladas.
Como auréolas, o arranjo do corpo ergue a cabeca na centralidade da vertical e, com o antebraco
erguido, as maos seguram firme para sustentar no alto o corpo nos balancos do trem movente, nos
solavancos do parar e andar, no equilibrio instavel dos corpos justapostos. Cada modelo por sua altura
acima da média que ainda é mais aumentada pelos enfeites da cabeca, nas suas posi¢des junto aos
passageiros mostra-se um deles, mas acima deles. Eis a concretizacdo do valor de moda enquanto
distingdo dominando a cena.

As cabegas crescem 0s corpos magros para o alto e o volume das roupas 0s
expandem pelas laterais atualizando que moda é construgdo do corpo que € tracado e
retragado para ser sempre distinto e distintivo. Para o alto e para o lado, é gracas a
moda que é atestado que o corpo veste as cores e formas em sua topologia que
anunciam os ultimos langamentos a ser seguidos.

Nos percursos de saida do vagdo, passagem pela plataforma, percursos

ascendentes e descendentes pelas escadas rolantes, no cenario do proprio
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metropolitano com sua sinalética, com o projeto arte no metrd, realizado desde a

Gltima década do século XX, com sua arquitetura e movimentacgéo pela urbe.

MURRRRIR RN

Figura 8 : Da imersdo no subsolo a volta ao solo, as dependéncias do metropolitano mostram-se ricas
em angulagdes para fazer ver os proclames da moda. O inesperado da ocorréncia esta prestes a deixar o
cenario do metrd e a experiéncia dominical vai dar assunto e resignificou 0s que a viveram.

O retorno a rua € o retorno ao palco de encenacéo da vida de todo o dia. Da
moda como um grande acontecimento falardo as pautadas midias que ddo cobertura
aos tantos desfiles da nova estacdo. A espetacularizacdo tramada da industria de moda

mostra como ela é orientada para convencer e levar a adeséo aos proclames da moda.
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Figuras 9: As escadas rolantes na descida e na subida de um patamar a outro sdo muito mais do que
lugar de acesso e sdo transformadas em passarelas nas quais modelos e o que elas vestem: pegas da
colecdo de um estilista, sdo dadas a ver em total visibilidade aos viajantes que também foram
transformados em publico alvo.

Reescrituras vividas

A experiéncia desse percurso no metropolitano com o desfile da 36°SPFW é
um acontecimento da ordem do inesperado para a populacdo usuéria que faz o curso
da trajetoria da linha de transporte. Um encontro imprevisivel, ele ndo somente
quebra a rotina mas a ocorréncia renova as agdes que cotidianamente ai ocorrem e
interfere na narrativa repetitiva. No mesmo lugar em que ocorre a viagem dos
passageiros da Linha Verde no trajeto Vila Madalena a Vila Prudente, a viagem
programada a ocorrer o destinador composto por 36°SPFW, CPTM, Metr6 e a
Secretaria dos Transportes Metropolitanos do Governo do Estado de Sao Paulo coloca
na cena uma narrativa outra que da a ver modelos vestidos pelos lancamentos de
moda que desfilam na rota das vias do metrd, e exalta a armag&o no aqui e agora para
aprontar os modelos, iluminar retoques na maquiagem, na roupa, no sapato, nos
modos de caminhar. O caminhar de sujeitos andnimos é desviado de seus passos
habituais e esses passam a caminhar a partir dos passos dos modelos. Os passageiros

Ihe d&o seus lugares e assumem, além de papeis de observador e até de contemplador,
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papéis de reporter, de fotografo, jornalista das redes sociais na qual noticia os atos da
cidade. A figuratividade desses outros passageiros, 0s modelos, traz a cena das
estacOes e dos vagdes do metropolitano, que eles estdo ai enquanto atores e assumem
0 lugar e tempo dos passageiros em uma reconfiguracdo de como se vestem.
Assumindo que 0 que veste um corpo, a roupa, € um dos elementos que faz ser o
sentido do sujeito, sua significacdo no mundo, os modelos estdo em ato fazendo os
passageiros, enquanto platéia entdo, sentirem enfaticamente o que eles podem
transformar-se vestindo-se na moda. Na medida em que as modelos desfilam na
ambientacdo dos usuarios no metrd transladam a eles seus sentidos. O usuario
vislumbra 0 modo de transformar-se vestido pela moda.
De trajetdria de sujeitos anénimos a passarela de modelos e criadores de moda a
mudanca ndo ocorre na construcao plastica do metropolitano mas na quebra da fungéo
primeira do meio de transporte e também na quebra dos sentidos do vestir-se. Sem
toques ou retoques a locomocdo ordinéria é inteiramente da ordem da invisibilidade
dos que se apinham uns sobre os outros. Inversamente, sobrevalorizada pelos
holofotes da visibilidade que os clicks sem pausa dos fotografos glamorizam nos
instantaneos, os que desfilam sdo considerados como singulares e Unicos. Os atributos
da moda assumem a ambientacao e eles vdo destacar distintivamente os modelos pelo
que eles vestem e como vestem as roupas do langamento de moda.

Mesmo sem nenhuma mudanca no aparato viario do metropolitano e dos trens,
a mudanca dos sujeitos vai requalificar a ambientacdo também a distinguindo de
outros lugares. O glamour emprestado ao transporte sobre trilhos centra-se na acao
do tipo performético que a feira de moda ai localizou tomando para si a axiologia do
préprio metr6. O valor maximo da mobilidade, da aceleracdo, a moda quer toméa-los
emprestado para compartilhar seus semantismos e esses valores adicionarem-se aos
da moda e a redefinirem. Tipico de um final de semana em que a rotina de todos os
passageiros € quebrada pois cada um faz alguma outra coisa na sua vida além de
trabalhar e sai para passear; cada um se sente mais relaxado, liberado da hora certa,
dos compromissos; cada um faz por merecimento, por mero prazer e gozo que
promove o desfrute do percurso no metropolitano por mero nele estar. Atualizam-se
assim uma gama de outros sentidos para o uso do metrd que ndo sao cotidianamente
entrevistos.

No seu interpor-se no tempo e espago dos destinatarios, o desfile de moda

veicula também que os destinadores ofertam essa promog¢&o sem acréscimo algum ao
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preco do bilhete a quem ocorrer de pegar o metropolitano. Proposto no lugar comum
como uma dadiva, o desfile vai quebrar os parametros dos modos de significar pois
ele deixa de ter o sentido fechado e repertoriado para fazer sentido em ato. Para
colocar-se proximo ao publico consumidor, o destinador do desfile coloca os
lancamentos das colecdes junto a populacédo e mais ele faz o usuario contatar a moda
que antes sO via folheando as paginas de revistas ou acompanhando desfiles na
televisdo. A proximidade com as novas da producdo da industria da moda
inteiramente da ordem do imprevisivel produz alumbramento que repercute muito
além do flagrar o corpo da moda, mas proporcionando a redescoberta de que todos
tém um corpo movente e a moda é movente também pela movimentacdo que
engendra e que a define. Assistimos assim 0 mecanismo da reescritura a partir de
novas semantizagOes investidas na mesma expressao. O recobrir semantico propicia
entdo adensamento e complexificacdo do sentido.

Como enfatizamos ao longo dessa abordagem o metropolitano é o meio de
transporte mais valorizado na mobilidade urbana, e ele principalmente é o lugar
cotidiano, no qual a populagdo com o seu corpo desfila. Nestes termos, ao vivenciar
que onde o seu corpo se move também pode ser visto como a sua passarela
performatica, cada sujeito é levado a refletir sobre o seu proprio desfile no seu
mundo.

Que sentidos tem o desfilar das passarelas para a rua'*? E da rua para o metro?
Quando a populacéo desce pelas escadas mais e mais aprofundando-se até chegar ao
patamar dos trilhos, o que essa imersdo faz sentir? Quando espera 0 trem na
plataforma, cada sujeito ndo s6 espera o veiculo de locomogdo. Porém, espera muito,
muito mais e as suas esperas e expectativas ai tém lugar.

A mobilidade é uma experiéncia de cidade que conduz a varias meditacdes nas
quais entrecruzam mobilidade com lentiddo e encaminham a pensar esses vetores

como mobilidade e imobilidade, polos opositivos como o é moda e fora da moda. Eis

13 Retomo aqui, por um lado, as inventivas performances-desfiles enlacando Moda e Literatura
organizadas por J6 Souza na Avenida Paulista que culminavam na Livraria Cultura, o destinador que
reitera 0 sentido da criacdo e de criadores literarios nos livros que comercializa. De outro lado, os
trabalhos impactantes de deslocamento das passarelas para resignificar a moda, o criador, a marca,
Souza analisa em seu Mestrado que vale uma leitura para informar-se sobre o uso estratégico do
mecanismo de producdo de sentido centrado em modos de reescritura dessa producdo e dos seus
mecanismos cf. "Desfile de moda nos espagos da cidade. Abordagem semiética dos regimes de
visibilidade, de identidade, de interagdo e de sentido", Pontificia Universidade Catélica de S&o Paulo,
PEPGComunicacéo e Semidtica, 2011, sob minha orientacéo.
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0s modos opostos de dizer cada sujeito, a cidade de Sao Paulo, que a 36 SPFW
atualiza.

Nos espagos de S&o Paulo a populagédo encontra-se imbricada no tempo de seu
viver situado no contexto socio-economico-cultural. A aceleracdo de outros tempos
também ainda vigora, mas freada pela lentiddo. Esse contexto de alerta impGe uma
reflexdo mais aprofundada sobre a presenca insidiosa e fortemente imperiosa da
racionalidade global que estd sendo forcada a se reestruturar com os embates e
movimentos da ordem local.

A reescritura das passarelas do desfile de moda nos trilhos do metrd assinala
no fenbmeno da moda, mas igualmente no fendmeno da mobilidade, com o
envolvimento de todos esses diferentes destinadores envolvidos na a¢éo publicitaria e
de marketing estudada, uma tentativa de abarcar semantismos de glocalidade com
uma atencdo reflexiva voltada para onde vai Sdo Paulo. Nem cidade planetaria, nem
provincia de Piratininga, a Sdo Paulo da atualidade, sua populacdo, setores da
industria da moda, da comercializagdo, de servigos, como o setor de transporte, entre
outros, todos esses estdo enfrentando desafios para encontrar saidas comerciais,
financeiras e sociais, enfim, saidas existenciais, saidas de modos de viver a vida e
estar em presenca de uma Sao Paulo que faca sentido para a populacéo.

N&o estd sendo nada facil encontrar como reescrever Sdo Paulo e a populacao
no momento atual da vida planetaria que a economia nos envereda a segui-la. A
362SPFW fez a tentativa de reescritura desta industria aliando-se aos seus parceiros o
Estado e o Municipio. A parceria atesta o volume de negdcios entorno da moda e
como cabe ao poder publico assumir para si o estar junto com o poder privado. Os
horizontes estdo se delineando, mas paradoxalmente eles apressam-se lentamente,
talvez, como cada um dos viventes da megaldpole.

Assim a 36%SPFW marca um sinal dos tempos contemporaneos que nao
podemos deixar de nos debrugar sobre ele com muita atitude reflexiva enquanto ainda
dizem gue moda é sé questdo de seducao.

Quem ndo estava no desfile da 36°SPFW, pbdde saber dele mediado pelas
reportagens em todos 0s jornais, revistas, telejornais, emissdes de radio, nas redes
sociais. Quem esteve ai pOde estar na confluéncia de uma das mais importantes
problematicas das praticas de vida de Sdo Paulo, que tem seu nddulo central na
()mobilidade que tentamos desenvolver como uma questdo politica e sécio-

econdmica e que ndo pode nao ser trata enquanto fora dessa complexidade.
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Beirando o colapso pela diminuta expanséo sdo 0s trens que nos mostram que
nos seus territdrios ndo cabem mais corpos. Esses corpos asujeitados estdo cada vez
mais contidos e encolhendo-se a ponto de emergir formas de revolta a tamanha
coersdo. As manifestacbes aumentaram com a reinvindicacdo de mais espacos
publico, mais locomoc¢do, mais salde, mais educacdo e muito mais proclames da
populacdo para estar e ser um sujeito participante de uma vida melhor na metropole.
A 36°SPFW aproveitou essa onda reinvindicatéria para mostrar que também a
indlstria da moda, desde os seus inicios, estd clamando por mais espacos nos
negocios da cidade e do pais, assim como para ela aspira sancéo positiva da sociedade
pelo reconhecimento do lugar que ocupa na economia e no social com as suas taxas
de criagdo de empregos, mas também de producdo de imagens sociais para a
populacéo e para o pais.

Uma vez assumida Sdo Paulo como capital da moda inserindo-se nos trilhos
da mobilidade urbana, a 36°SPFW conseguiu também um modo de politizar as
reinvindicacOes do direito a moda e de assumir sua importancia na cotidianidade das
praticas de vida dos habitantes independente de onde circulam e de onde originam-se.
Assim, mostrar-se em desfile no transporte publico metrovidrio da cidade € uma
estratégia para ser reconhecida como integrante da dinamica da vida paulistana e
brasileira.

Ao mesmo tempo em que os organizadores tem como patrocinadores o
poder publico e o poder privado das marcas, o evento ndo deixa de mostrar
como se dao as alian¢as e como essas produzem harmoniza¢des entre publico e
privado. O capital do Estado que edifica os trilhos do metré e do municipio nos
trilhos da capital mostram-se juntos. A gestao da metropole Sdao Paulo apoia a
gestao da moda brasileira e, aladas, elas desfilam juntas entretendo a popula¢do
que esta sensivel as contrapartidas que lhe sdo ofertadas para enfrentar o pouco
que lhe dao no latifindio. Estar lado a lado, os gestores da mobilidade urbana e
os gestores da 36°SPFW mostram o valor da mobilidade tanto a viaria, quanto a
social. O clamor é por melhorias, por atendimento as reinvindicagfes quer da
populacdo quer do setor econdmico da moda que ai estdo os dois de maos dadas. O
privado exple sua aposta fundamental e setor produtivo e setor consumidor aparecem
intrinsicamente imbricados e ambos dirigem ao poder publico seus anseios de quem

sabe dos seus direitos e da forca da sua volicdo. O poder publico tenta ndo assumir a
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regéncia da interlocucdo como se fosse possivel apds as guerras juninas travadas nas
passarelas rodoviarias da mobilidade urbana aplacar com espetaculos os animos e 0s
estados de alma. Novas aliangas do setor industrial com a populagdo? Dos setores de
gestdo da vida publica com alvo nas melhorias na vida coletiva? Mero arremedo de
atitude dialdgica que gravita entorno de pontos secundarios pois, de fato, o cerne da
questdo repousa no poder puablico aplicar os impostos excessivos cobrados da
industria e da populacdo em prol das proprias reinvindicagdes desses agrupamentos
com um projeto de gestdo da vida dirigida pela dindmica social.
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