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Da boneca as bonequinhas:

uma mesma imagem de construcio do corpo

"4 menina era um ser feito para amar até
que se tornou moga e havia os homens."

Clarice Lispector, "Uma historia de tanto amor"

Na era da aldeia global, as meninas norte-americanas, africanas, francesas, chinesas,
e de tantas outras localidades, que ainda brincam com bonecas, brincam com Barbie ou com
uma das suas muitas imitacdes mais baratas e acessiveis as camadas de baixo poder
aquisitivo. Se o brincar com bonecas atravessa o segundo milénio para entrar no terceiro, a
boneca com a qual a crianga desempenhava papéis de mae, ou professora, médica ¢ agora
inevitavelmente uma outra, com outros atributos e fungoes.

Essa mocinha lourissima de cabelos longos e franja, de pernas alongadas de
dimensdes noérdicas, com bum-bum e seios siliconados salientes, enfim, uma garota
inteiramente sexualizada, ¢ ela a companheira que anima as brincadeiras da infancia
feminina atual. Um ludico bastante diverso daquele desencadeado pelas bonecas de

. . . .
geragodes anteriores que foi se impondo sem passar por relevante contestagao .

! Caberia destacar aqui a contestagio da historiadora Mary Del Priore, Suplemento feminino, Jornal O Estado
de Sdo Paulo, 2000.
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Figura 1: A boneca Barbie

Dotada de tais atributos fisicos, ndo pode Barbie ser mais a filhinha, mas ¢ ela uma
companheira mais velha, aquela que faz junto e mais ainda, aquela que ensina a fazer. Mas
fazer o qué? A tnica tarefa da mocinha esguia ¢ manter a sua plastica inalterada para nela e
com ela desfilar o seu guarda-roupa sempre a ser atualizado. Nesse estoque do
consumismo, ela tem vestimentas e acessoOrios para todas as ocasides e esta na moda para
passear no jardim, para a saida a tarde, para ir as compras, ao casamento, a uma festa, para
quando ¢ apanhada por uma chuva, e, inclusive para mergulhar na piscina. Sem esquecer
que a ela também esta reservada a atengdo dos grandes estilistas como Donna Karan, Ralph
Lauren, Christian Dior’, que se ocupam em criar-lhe o luxo reservado aos "poucos

exclusivos".



Figura 2: Painel reconstituidor da Moda Barbie

? Para entrar nesse mundo seleto da Barbie dos estilistas consultar www?5.big.or.jp/~naoko/



Figura 3: Painel reconstituidor da Alta Costura Barbie

Qualquer uma de suas vestimentas s6 faz aumentar ainda mais a visibilidade de seu
corpo construido na malhagdo das academias. Na frente dos espelhos, que salientam cada
centimetro a fim de que a sua anatomia seja controlada por todos os poros, inundados de
transpiragdo, Barbie ¢ apresentada como a resposta a eterna questdo que atormenta as
mulheres: "espelho, espelho meu, existe nesse reino alguém mais bela do que eu?" No

reino global, Barbie ¢ a mais bela de todas e esta ai para ser imitada em seus minimos



detalhes. Sua proposicdo a amiguinha ¢ ser, paradoxalmente, inica sendo Barbie que todas
querem Ser.

Desde a tenra idade, convivendo com as imagens do corpo de Barbie, imagens que
ja foram transladadas para as apresentadoras de programas infantis, para as vedetes do
desenho animado, a menina, pois ndo vou falar nesse artigo da imagem construida para o
sexo masculino, com a sua amiga e instrutora, ou melhor, a sua personal trainer, tem na
conformacdo do seu corpo, com todos os seus atributos exteriores, o seu objeto de valor
Mmaximo.

No Brasil, € ja a geracdo Barbie que, menina-moga, com ndo mais do que 16 anos,
esta, de um lado, entregando-se de olhos vendados aos bisturis dos cirugides plasticos, para
conquistar essa anatomia evidenciadora dos atrativos sexuais, e, de outro, essas
adolescentes, cujas cifras s6 aumentam, estdo prontamente entregando-se a fome até a
aneurexia a fim de atingir o ideal ditado da musculatura e da magreza.

Nos moldes impostos pelas midias, pela industria dos brinquedos e dos alimentos, a
beleza desse corpo perfeito pertence inteiramente ao mundo dos artificios. Gragas a um
auto-contemplar-se ininterrupto nas salas espelhadas das paredes ao teto, vestido por uma
moda com pecas em fibras flexiveis altamente desenvolvidas, pode esse corpo nas horas
restantes do seu dia de imersdo aerobica vestir-se para as outras interagdes. Para ser aceita
nessa sociedade, sem nenhuma outra op¢ao, a menininha deve comegar cedo a moldar o seu
corpo conforme a modelagem padrdo. Na maioria dos casos, esse ¢ um fazer que nunca
alcancara uma sang¢ao positiva dado que, por uma questao de mera constitui¢do anatomica,
jamais a constru¢do desse corpo almejado saird da virtualidade. Todavia, para que nao se
dé conta disso, a midia impressa estimula esse sujeito ao querer ser como a Barbie, a seguir
em frente, sem desistir, seja qual for o prego. Desse modo, no papel de mais um dos
adjuvantes, surgem no mercado revistas e mais revistas para alimentar esse corpo na sua
ardua malhagao diaria, que esvazia a espiritualidade a cada inspiracdo e expiracao.

Assim, a idéia de que o corpo € uma arma de sedugdo que se move pela articulagao
de procedimentos de manipulagdo através de inimeros programas narrativos e patémicos a

fim de galgar as competéncias necessarias para que ele desempenhe o seu fazer fazer ¢ um



ponto para ser pensado conjuntamente com a moda. Estacdo apoOs estagdo, a moda se
apresenta transformada para vestir esse mesmo e fragil corpo escravizado.

O wvalor desse tipo de corpo Barbie, trazendo com ela todas as regras de
circunscri¢do, prepara para entrar na cena da juventude contemporanea, ndo um novo
sujeito, mas a antiga Cinderela dos contos de fada. A sociedade capitalista que so tende a
prolongar a idade limite da juventude faz de Barbie adulta a eterna menina-moga. Nado ha
pois que se assustar quando se v€ por todos os cantos das cidades brasileiras, uma das
possiveis continuidade desse percurso narrativo, um seu devir concretizado pela grife
brasileira de moda jovem, a Forum.

Alias, esse segmento do mercado tem se marcado por repetir ao cansago a
exploracdo dessa mesma tematizagdo da constru¢do do corpo que resulta na constru¢do da
imagem que vem sendo seguida da edificacdao da jovem fatal, aquela que apenas "fica" com
0s parceiros, 0s objetos de suas conquistas. Numa hegemonia tematica, restringem-se as
grandes marcas em suas companhas sazonais a variagdes exclusivas da figuratividade.
Encontram-se nesses revestimentos a quatro cores ou em preto e branco do que se diz o
grande trunfo doutrinario dessas marcas. Na base do que fazem estd um contrato fiduciario
solidamente sedimentado nos anos da infancia através da valorizacdo do cultivo das formas,
do consumo incessante de roupas e acessorios de moda, além do consumo de tantos outros
produtos que a cada dia sdo lancados, da industria alimenticia a do lazer, e que,
prontamente, sdo assumidos como necessidades. Precisamos lembrar também que a Barbie,
assim como as suas imitagdes Susi, Debbie, entre tantas outras, estdo envoltas por essa
mesma ambiéncia que ¢ regida pela industria de consumo. Como elas, as criangas e
adolescentes vivem em um mundo povoado de atrativos e molduras que, figurativizando as
aparéncias em uma enorme variabilidade de simulacros, propdem a construcao totalizante
do ser jovem e mulher hoje no mundo contemporaneo.

Que corpo feminino € esse que Forum toma emprestado de Barbie para dar
continuidade a um bem sucedido simulacro do parecer? Como ¢ ele colocado em cena na
especificidade dessa campanha de marca que, ano apds ano, tem conquistado um lugar
nesse disputado e competitivo mercado de moda, se como acabamos de afirmar assim como

os seus concorrentes nao tem havido variagdo no percurso tematico € nem nos programas



narrativos? O que ainda resta de distintivo em termos de figuratividade para criar um efeito
de sentido de novidade, uma vez que os textos publicitarios produzidos s6 fazem repetir o
discurso anterior?

Em uma celebrag@o do prazer e da conquista, as figuras da mulher e do homem que
metonimicamente vemos nos cortes varios das fotografias, falam da conjun¢do de corpos
em comunhdo. Entre caricias, o corpo proprio da jovem, o corpo do outro, o masculino, € o
corpo desejado e objeto do desejo. Dos dois corpos que ai se retorcem e contorcem no
desfilar de seus envolvimentos paginas apos paginas, ou out-door seguido de out-door,
forma-se um corpo juntivo totalizador do ela e do ele? Nao estaria entdo ai um proclamar
da sancdo positiva da trajetoria narrativa? E gracas a plastica corporal buscada por esse
corpo feminino que ele atinge a concretizagdo de sua meta. Se assim for, essas imagens do
relacionamento sexual da jovem seriam entdo uma espécie de premiagao certa de um fazer
que ocupou todas as dimensdes do seu viver e em torno do qual as vidas femininas estao
destinadas a girar.

Do hedonismo tao explorado pela publicidade, que a explicitagdo da figuratividade
de Forum preenche com imagens que nas campanhas das marcas concorrentes apareciam
apenas implicitamente, tange-se, portanto, ndo mais uma simples questdo de moda
vestimentar.

Moda ou modo de vida? Ou seria modo de vida em moda?

Figuras montadas para serem vistas e que sdo mostradas em preto e branco nao sé
nos catalogos, na privacidade da leitura mas também numa dimensao coletiva para os que
da rua acompanham, o estampar publico dessas cenas da intimidade nos grandes fomatos
dos out-doors. Conclui-se que as imagens dos corpos sendo despidos diante dos olhos de
todos estdo dessa maneira expostas para justamente dar visibilidade as etapas do processar
da sedugdo que ¢ assim assinado como sendo animado pela roupa da Forum. Esse tocar é
para ser visto e sentido. Como uma experiéncia que se da diante daqueles que a olham, o
seu prosseguir da-se pelo ir tirando as pecas vestimentares: sandalia de salto altissimo, saia
esvoagante, blusa, top, calcinha, que fazem ver as tatuagens intimas, os pelos das axilas, o
lamber languido do ventre, as calgas masculinas desabotoadas, o acariciar pernas e rostos,

até exponenciar os corpos que se sobrepdoem, invertendo foto a foto as suas posicoes.



Figura 4: Painel de alguns dos enquadramentos fotograficos: Forum - Tufi Duek.

Fotos: Steven Klein; Direcdo de arte: Giovanni Bianco; Edicdo de moda: Anne Christensen.

Do ter estado vestido para agora estar sendo despido, num exibicionismo extremo
do intimo e do privado, o que ganha valor sdo as conquistas e prazeres do corpo; da
malhacdo anos a fio agora: o malho. Mostrado por recortes que bem permitem ao
enunciatario preencher as imagens faltantes, isso vai desembocar em uma imagem, a
penultima, em que a jovem e o jovem posicionam-se deitados lado a lado, e dai, do leito
com lengois e travesseiros amassados, eles nos olham nos olhos. Portanto, agora ¢ da cama
em que se amaram que eles nos enfrentam, vestindo biquini e sunga. Cabe ao que olha

fazer dessa experiéncia a sua?

Figura 5: Os atores da Forum ou qualquer um dos milhdes de jovens do mundo

global e o palco de suas agoes.



No catalogo, o grande poster que envolve internamente o livro da seqiiéncia de
fotografias da a ver a propria imagem do cenario das encenagdes levadas a publico. Numa
tomada panoramica, o lencol branco marcado e os travesseiros desfeitos sdo mostrados apds
o evento. Em sua legenda, 1é-se: "Forum Brasil Verdo 00/01. Levantamento iconogrdfico
da paisagem carioca."

O casal que ocupou esse espago entdo ja ndao estd mais nele. Se ¢ um levantamento
supde-se entdo que essa coleta funciona como um exemplar modelo e esta sendo mostrado
como um documento generalizante da paisagem mapeada. Por direito, apds a malhacdo —
a outra da adolescéncia inteira —, ¢ o prazer, o gozo sem pudor ou discricdo que sao
proclamados, o que nos coloca diante de uma atitude, de um comportamento.

A atitude da hora ¢ viver a conquista experienciando-a intensamente, assim como
fazendo os que a olham também vivé-la, e ndo s6 pelos olhos. Com uma igual tomada de
atitude persuade-se a assumir o viver no e pelo seu momento presente. Torna-se entdo aqui
o comportamento também uma espécie de moda a ser seguida. Isso pode ser confirmado
pois na campanha seguinte da marca Forum houve um recuo na visibilidade do que ¢
mostrado como concretizagdo do prazer e optou-se, como em campanhas anteriores, por
mostrar jovens provocando olhares para que momentos como esses, nao "ao vivo", porém,
em um tempo posterior ao mostrado, viessem a se suceder.

A mudanca de orientagdo da publicidade da marca indica que, do mesmo modo
como a moda, também a publicidade alterna estilos e modos de dizer o que diz. Para
continuar existindo, a moda e a publicidade precisam se mostrar sempre renovando as suas
proposi¢des de colecdo a colecao e de campanha a campanha.

Por tras dessas aparentes renovagdes o que encontramos ¢ a concretizagdo de um
presente velho que continua a vigorar até os dias de hoje e se da a ver como a escolha de
um modo de viver a vida. Mas que modo ¢ esse? Simplesmente um modo que dita
desfrutar o desejo de se fazer desejada, o que significa em outras palavras, viver o presente
pelo presente. Aderir esse modo de vida € pois aderir uma identidade que Forum, dando

continuidade a identidade de Barbie, formula como identidade de suas consumidoras.
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Numa mudanga do sentido da vida ndo se seduz mais com promessas de vida que se
realizaram em um tempo futuro, ndo a promessa hoje ¢ para uma vida vivida no aqui e

agora, no mesmo embalo com que vive-se as imagens.



