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O Centro de Pesquisas Sociossemióticas – CPS entre-
ga ao público leitor as suas investigações dos anos 2016 
e 2017 organizadas sob o título Semiótica do social. 
Lidando com o desafio para avançar na múltipla ta-
refa de pôr em uso as teorizações semióticas nos mais 
variados campos do saber, estamos em uma contínua 
testagem do arcabouço teórico-metodológico e com 
abertura para revê-lo e desenvolvê-lo como requer 
uma disciplina viva. Esse espírito está mais presente 
do que nunca nessas páginas e, talvez, hoje, seja ele o 
maior impulsionador de nossa caminhada semiótica. 
Essa publicação bianual dos XXII Colóquio (2016) e 
do XXIII Colóquio (2017) do CPS é mais uma prova 
disso. O norte que guia o volume e que pode ser cap-
tado nos percursos dos vários ateliers de pesquisas e 
estudos é uma intensa preocupação com a sociedade e 
suas produções de sentido. Estamos mais voltados para 
a sociedade brasileira alocada nos centros urbanos e 
visamos a compreensão dos seus processos de perma-
nência e de transformação que fazem ser o país e sua 
gente. Essa tarefa se desenrola no fazer cotidiano per-
sistente dos seus investigadores e carrega uma boa dose 
de ambição para levá-la a cabo.

Semiótica do social objetiva con-
tribuir para a análise de objetos 
diversos abordados nos seguin-
tes eixos temáticos: comunicação 
midiática; moda, comunicação e 
consumo; cidade e espaço públi-
co; educação e política. 

Pode-se acompanhar na sequência 
de artigos uma produção de co-
nhecimento comprometida com o 
contexto social brasileiro, inclu-
sive postulando nas e pelas esco-
lhas um maior comprometimento 
com as práticas de vida e os mo-
dos de existência.
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